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1. Allgemeine Daten

1.1 Branchen der befragten Unternehmen
1.2 Anzahl MA der befragten Unternehmen




1.1 Branchen
der befragten

Unternehmen

Zu welcher Branche gehort Thr
Unternehmen?
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APPLTED SCIENCES a2a
Sonstige Dienstleistung 113
Handwerk [N 58
Klassischer Einzelhandel [ 5!
Gesundheitswesen [NNGEGEGEEEEE 3o
Beratung/Rechtspflege || INIGEGEEEGE 56
Produzierendes Gewerbe [ NG 22
GroBhandel [ 18
Banken und Versicherung [ 12
Logistik [l 5
Forschung und Entwicklung [l 5
0 20 40 60 80 100 120




1.2 Anzahl MA
der befragten

Unternehmen

Wieviele Mitarbeiterinnen/
Mitarbeiter hat Thr Unternehmen?
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2. Flachennutzung

2.1 Aktuelle Flachennutzung
2.2 Geplante Flachennutzung




2.1 Aktuelle

Flachennutzung

Bitte geben Sie im folgenden die
jeweils von Thnen genutzte X-flache
an!
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2.2 Geplante

Flachennutzung

Welchen Flachenbedarf werden Sie
zukiinftig voraussichtlich benotigen?
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3. Standortfaktoren

3.1 Wichtigkeit ausgewahlter Standortfaktoren
3.2 Bewertung der ausgewahlten Standortfaktoren
3.3 Ubersicht Wichtigkeit und Bewertung




3.1 Wichtigkeit
Standortfaktoren
(1/2)

Wie wichtig sind fiir Thr Unternehmen
die folgenden Standortfaktoren?

Standortfaktor

Verkehrsanbindung Straf3e

Verkehrsanbindung OPNV

Erreichbarkeit Flughafen

Gewerbesteuerhebesatz

Kommunale Abgaben und Steuern

Arbeitskriftepotential

Fort- und Weiterbildungsangebot

Kooperation mit den kommunalen
Amtern

Zusammenarbeit mit der
Wirtschaftsforderung

Zusammenarbeit mit den kommunalen

Genehmigungsbehorden

Bearbeitungszeit der kommunalen
Genehmigungsverfahren

Angebot an Gewerbeflichen

Soziale Infrastruktur

keine

Angabe |wichtig

kein

unwichtig | Einfluss | unwichtig

sehr eher eher
wichtig

64.8% | 24.6% W
iy 27.1% 26.4%
6.5% 15.1% 30.1%
37.0% | 29.5% 6%
37.7% | 36.3% 11.6%
40.4% | 33.2% 12.0%
18.1% | 31.7% 34.5%
31.1% | 32.4% 20.8%
18.1% | 30.0% 31.4%
28.0% | 28.7% 24.6%
20.4% | 25.9% 24.9%
3l 20.8% 34.8%
36.9% | 39.6% 11.9%

vollkommen

0% 33.9%
4% 16.4%
0% %
470 O.o
0% 16.7%
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kein vollkommen
Einfluss | unwichtig

7.8% 15.0%

eher eher
unwichtig

Standortfaktor

Immobilienangebot fiir
Wohnraumnutzung

29.0% 28.0%

Mietpreise fiir Mietwohnungen 33.8% 6.1% 15.7%

Kaufpreise fiir Wohnimmobilien 33.8% 7.5% 18.8%

Mietpreise fiir Gewerbeimmobilien 20.8% 4.8% 14.0%

3.1 Wichtigkeit
Standortfaktoren
(2/2)

Wie wichtig sind fiir Thr Unternehmen
die folgenden Standortfaktoren?

Kaufpreise fiir Gewerbeimmobilien 25.9% 6.1% 16.0%

Einzelhandel und
Dienstleistungsangebote

17.1% 2.7% 7.8%

Bildungs- und
Weiterbildungseinrichtungen

27.3% 4.4% 9.6%

26.6% 31.1% 7.5%

24.6% 6.1% 16.7%

Nihe zu Hochschulen

Natur in der Umgebung

Sport- und Freizeitmoglichkeiten 28.3% 7.2%

Kulturelle Angebote 28.7% 7.5%

Feste und Markte

26.3% 5.5%
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3.2 Bewertung
Standortfaktoren
(1/2)

Wie bewerten Sie aktuell die folgenden
Faktoren vor dem Hintergrund Threr
Wirtschaftstatigkeit?

befrie- | ausrei- |mangel-
Standortfaktor sehr gut| gut digend| chend |haft
Verkehrsanbindung Straf3e 22.5% | 45.4% | 17.4% 6.8% 8%
Verkehrsanbindung OPNV LI 33.4% | 29.0% 13.0% %
Erreichbarkeit Flughafen % 33.9% | 31.2% 13.7% 4%
Gewerbesteuerhebesatz 4.1% % 29.1% 29.8% 10.6%
Kommunale Abgaben und Steuern 4.5% % 35.6% 26.0% 11.3%
Arbeitskriftepotential 4% 15.4% | 27.1% 25.0% 4.0%
Fort- und Weiterbildungsangebot 4% 15.4% | 34.9% 27.4% 6.8%
!_(oc;z:ll;atlon mit den kommunalen Y 28.8% | 27.1% 10,2% 0%
Zusammenarbeit mit der o o 5 o
Wirtschaftsforderung L 19-9% | 25.3% D 9-970
Zusammenarbeit mit den kommunalen oo on % | 2=79% 21.0% .
Genehmigungsbehorden 7 47701 2577 970 =
Bearbeitungszeit der kommunalen o 0 5 o
Genehmigungsverfahren Sl 19-9% | 27.1% 640 27
Angebot an Gewerbeflichen % 22.3% | 30.1% 22.9% 4.8%
Soziale Infrastruktur % 26.4% | 38.0% 15.4% 4.5%

ungeniigend



3.2 Bewertung
Standortfaktoren
(2/2)

Wie bewerten Sie aktuell die folgenden
Faktoren vor dem Hintergrund Threr
Wirtschaftstatigkeit?

14.07.2016

Standortfaktor

gut

befrie-
digend

»

ausrei-

chend
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Immobilienangebot fiir
Wohnraumnutzung

18.8%

36.6%

19.9%

5.1%

Mietpreise fiir Mietwohnungen

39.7%

16.1%

7.2%

Kaufpreise fiir Wohnimmobilien

37.0%

24.7%

5.5%

Mietpreise fiir Gewerbeimmobilien

40.4%

22.3%

5.5%

Kaufpreise fiir Gewerbeimmobilien

38.4%

21.9%

7.5%

Einzelhandel und
Dienstleistungsangebote

34.2%

14.7%

4.8%

Bildungs- und
Weiterbildungseinrichtungen

39.7%

mangel- .

2.7%

3.4%

2.7%

3.1%

3.1%

2.4%

23.3%

6.8%

Nihe zu Hochschulen

17.1%

32.2%

Natur in der Umgebung

17.1%

Sport- und Freizeitmoglichkeiten

21.2%

25.0%

7.9%
0.3%

2.7%

Kulturelle Angebote

27.7%

7.2%

Feste und Markte

26.4%

2.1%

0.7%

3.8%

1.4%

1.4%

2.7%

1.7%



3.3 Ubersicht

Mittelwerte

Wie wichtig sind fiir Thr Unternehmen
die folgenden Standortfaktoren?

Wie bewerten Sie aktuell die folgenden
Faktoren vor dem Hintergrund Threr
Wirtschaftstatigkeit?
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Top 10

Verkehrsanbindung Strafe —1,51 2,25
Arbeitskraftepotential m 3,58
Soziale Infrastruktur m 3,00
Kommunale Abgaben und Steuern 500 3,54
Einzelhandel und — 2,96
i i 2.1
Dienstleistungsangebote 3 m Bewertung (Mittelwert)
Kooperation mit den kommunalen 3,16 e
Amtern —2,24 ’ B Wichtigkeit (Mittelwert)
Gewerbesteuerhebesatz m 3,60
Zusammenarbeit mit den — 3,23
kommunalen... 2,33

Bearbeitungszeit der kommunalen 3,44
Genehmigungsverfahren 2,41
Verkehrsanbindung OPNV 2.4 42’81
0,00 1,00 2,00 3,00 4,00

1=Sehr wichtig/Sehr gut; 2=Eher wichtig/Gut; 3=Eher unwichtig/Befriedigend; 4=Vollkommen unwichtig/Ausreichend
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4. Aufgaben der
Wirtschaftsforderung

4.1 Wichtigkeit ausgewahlter Aufgaben der Wirtschaftsforderung

4.2 Bewertung Aussa%v n iiber Bad Kreuznach als Teilnehmer am
Rhein-Main-Wirtschaftsraum




4.1 Wichtigkeit
Aufgaben der

Wirtschaftstorderung

Wie wichtig sind die unten aufge-
fithrten Aufgaben der Wirtschafts-
forderung aus Sicht Thres Unter-
nehmens?
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Top 10

Verbesserung der Verkehrsinfrastruktur 1,62

Imagepflege des Wirtschaftsstandorts Bad Kreuznach 1,65
Stirkung des Einzelhandels | 1,72
Ausbildungsftrderung |G 1,82
Ansiedlung neuer Unternehmen [N 1,89
Stirkung des Wohnstandortes | 1,90
Forderung von Kontakten zwischen Unternehmen [N A ,03
Gestaltung der Gewerbegebiete | N 2,10
Reprisentation des Wirtschaftsstandorts Bad Kreuznach D 2
auf internationalen Messen und/oder Immobilienmessen 17
e e e somatituten U R 28
Forschungsinstituten ’

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50

1=Sehr wichtig/Sehr gut; 2=Eher wichtig/Gut; 3=Eher unwichtig/Befriedigend; 4=Vollkommen unwichtig/Ausreichend
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4.2 Bewertung
Aussagen tiber Bad

Kreuznach

In diesem Zusammenhang bitten wir
Sie, den Wirtschaftsstandort Bad
Kreuznach im Hinblick auf die
Teilnahme an dem Wirtschaftsraum
Rhein-Main mit der Metropole
Frankfurt entsprechend folgender
Aussagen zu bewerten?

14.07.2016 n=292
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Top 10 Bewertete Kriterien

Bad Kreuznach attraktiver Bummel — und Erholungsstadt
fiir die Metropolregion Rhein-Main

Ansiedlung medizinisch-technischer Unternehmen

Ausrichtung des Wirtschaftsstandorts Bad Kreuznach auf
die Mainmetropole

Kulturangebot von Bad Kreuznach fiir die Metropolregion
Rhein-Main

Teilnahme am Marktplatz Rhein-Main

Ansiedlungen von Partnern aus dem Rhein — Main Gebiet

Synergieeffekte mit Unternehmen aus dem Rhein-Main fiir
Kooperation auf européischer / internationaler Ebene

Joint Venture und arbeitsteilige Kooperation mit
Unternehmen aus dem Rhein-Main Gebiet

Zusammenarbeit mit Frankfurter Unternehmen

Ansiedlung von Unternehmen mit flughafenaffinen
Tatigkeiten

. 1,92
P 2,02
B 2,17
I 2,20
e 2,38
e 2,43
e 2,63
. 2,70
. 2,72
e 2,88

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00

1=Sehr wichtig/Sehr gut; 2=Eher wichtig/Gut; 3=Eher unwichtig/Befriedigend; 4=Vollkommen unwichtig/Ausreichend




5. Empfehlungen

der Unternehmen zur Standortverbesserung




Empfehlungen

zur Standortverbes-

serung

Wenn Sie an den Wirtschaftsstandort
Bad Kreuznach denken und Sie
sollten den politisch Verantwortlichen
der Stadt eine Empfehlung fiir die
Standortverbesserung iibermitteln,
welche Empfehlung wiirden Sie
geben?
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Verkehrssituation verbessern
Innenstadt aufwerten/ Einzelhandel unterstiitzen
Mehr Parkplitze in der City
Gewerbesteuer senken

Nahverkehr verbessern

Internet ausbauen

Verschonerung des Kornmarktes
Genehmigunsverfahren beschleunigen
Historischen Ansatz besser ausbauen
Starkung der Innenstadt

Weniger Biirokratie

Ansiedlung von Hochschulen

Besseres Marketing fiir die Stadt
Ost-West-Trasse bauen

Regionalen Mittelstand unterstiitzen

Top 15

I 8%
I 7%
I 6%
I 6%
I 6%
I 5%
I 5%
5%
5%
5%
5%
5%
4%

0% 5% 10% 15% 20%

23%

25%

27%

30%
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Vielen Dank fur Thre
Aufmerksamkeit




